


Strategiplan2030 en er det forste eksempel pa, hvordan
Jammerbugt Kommune med afsaet i den nye vision "vi
gar efter forskellen” ensker at fa flere menneskelige res-
sourcer i spil til at forny og udvikle lokalomrader. Omradet
omkring Fjerritslev, Svinklev og Slettestrand er valgt da
det har vaeret et politisk @nske med en strategiplan samt
at omradet rummer engagement og potentialer, som
kommunen gerne vil udvikle sammen med lokale kraefter.
Med denne strategiplan anerkender vi omradets forskelli-
ge styrker og muligheder.

Omradet fra Slettestrand over Svinklev og Kollerup til
Fjerritslev har i sit samspil mellem hverdagsliv og turisme
de bedste muligheder for at udvikle sig. Lokalsamfundene
er gode til at gribe til handling for at skabe gode livsvilkar
for de lokale beboere og finde flere veje til at placere sig
pa landkortet for at tiltraekke besagende, bosaettere og
erhvervsakterer. Der er et stort engagement og enske

om at samarbejde pa tveers og seette endnu mere i gang

i omradet.

| fordret 2016 indledte Jammerbugt Kommune en mo-
biliseringsproces i omradet fra Fjerritslev til Slettestrand
som en del af KL, Erhvervsstyrelsen og Realdanias'Pa
Forkant’-kampagne. Processen har haft til formal at sam-
le borgere og erhvervsdrivende fra sma og store byer og
deres faelles landomrader.

Vi har faet skabt overblik over rigdommen af omradets
ressourcer og potentialer igennem kortlaegning, inter-
views med landbruget, erhvervslivet, sommerhusejere og
turister i omradet samt afholdelse af tre workshops.

Den nye vision er ogsa udtryk for, at vi har brug for den
forskel, som det enkelte menneske kan gore - alene

eller sammen med andre —i sit eget liv, i andres liv, for
lokalsamfundet og for hele kommunen. Vi har brug for,

at alle gode kraefter lafter i flok, sa Jammerbugt Kom-
mune fortsat kan udvikle sig positivt og vaere attraktiv for
borgere, besagende og erhvervsliv. Ved de tre workshops
med deltagere fra Fjerritslev, Svinklav og Slettestrand har
vi set, med hvilken effekt og kraft borgere og erhvervs-
drivende kan samles og saette faelles ord og retning mod
fremtiden.

Vi er ndet dertil, hvor det er omradets borgere og akterer,
der pa tveers af interesser og fagligheder vil gribe bolden.
Vi haber | vil vaere med til at saette konkrete handlinger
pa de mange ambitioner fra strategiarbejdet, og at | vil
tage strategiplanen til jer som et arbejdsredskab. Den er
udviklet pa baggrund af de workshops, som vi sammen
har taget del i og saetter en feelles retning pa udviklingen
af omradet gennem fire udviklingsspor.

Tak for jeres store indsats indtil nu-Jammerbugt Kom-
mune vil fortsat stotte jer i udviklingen af omradet om-
kring Fjerritslev, Svinklev og Slettestrand frem mod 2030.

Med venlig hilsen

Jammerbugt Kommune



Omradets kendetegn

Indbyggere

Fjerritslev: 3.275 indbyggere
Hjortdal: 127 indbyggere
Slettestrand: 66 indbyggere
Landomradet i gvrigt: 570 indbyggere

Offentlig service

1 bibliotek

1T gymnasium

1 folkeskole

3 bernehaver og vuggestuer

1 degninstitution for handikappede

Erhverv

2200 ansatte

150 virksomheder/arbejdssteder
7 hoteller

Foreningsliv

Handelstandsforening

|draetscenteret i Fjerritslev

Tinghuset

Fjerritslev Kino

Hjortdal beboerforening

Hjortdal kebmand

Hotel-samarbejde

Grundejerforeninger for sommerhuse og boliger
...0g mange flere



Naturen som omdrejningspunkt

Den seerlige natur i omradet har fra starten af processen
vaeret et centralt tema. Mange forhold spiller ind, nar vi
skal forsta, hvad Fjerritslev-Svinklev-Slettestrand- omra-
det er for et sted.

Gennem de indledende workshops er det blevet mere

og mere tydeligt, hvordan mange pa den ene eller an-
den made refererer til den sezerlige natur, nar omradets
kvaliteter skal beskrives. Der er blevet udpeget flere
seerlige natursteder i omradet bl.a. Svinklovene, Fosdalen,
Kollerup Plantage, Hingelbjerg, Svinklev og Han Herred
Havbade i Slettestrand. Saerligt kyststraekningen har en
unik karakter af et lidt afsondret, stille landskabsrum, som
er noget seerligt i forhold til mange andre feriesteder med
mere larm og aktivitet. Landskabets og naturens skanne
og varierende karakter er pa den made et centralt om-
drejningspunkt for at opleve omradet.

Naturen er et staerkt grundlag for en langsigtet strategi.

Naturens stedbundne ressourcer og potentialer er derfor
sat i centrum som en baerende feellesnaevner for udviklin-
gen af Fjerritslev-Svinklov-Slettestrand knyttet til bosset-

NATUREN

(® DEN AKTIVE NATUR

ning, turisme, erhverv og produktion. Strategien er bygget
op om fire udviklingsspor, der alle tager udgangspunkt i
omradets natur:

Den andelase natur - de rolige og stille naturoplevelser
Den aktive natur - friluftsliv, sport og bevaegelse
Naturen som nabo - at bo taet pa natur og landskab
Smagen af natur - lokalbaseret fodevareproduktion

De fire udviklingsspor tager i store treek afsaet i de res-
sourcer og ildsjaele, der allerede findes i omradet i dag.
Udviklingssporene er overordnede greb, der stiller konkre-
te visioner op for omradets udvikling og giver alle feelles
retning og et mal at arbejde efter. Hvordan sporene mere
konkret kan tage form, vil vise sig over tid med feelles
indsatser og engagement. Pa side 8-25 nuanceres udvik-
lingssporene med konkrete indsatser og anbefalinger til
det videre arbejde.

Metoden til udveelgelse af udviklingsspor er neermere
beskrevet i metodeafsnit i seerskilt rapport.

®

@) NATUREN SOM NABO




Natur der kommer alle til gode

Udviklingen af Fjerritslev-Svinklev-Slettestrand er for
alle akterer i omradet og ber ogsa komme alle akterer
til gode. Denne helhedstzenkning er vigtig i arbejdet

med de fire udviklingsspor.

Figuren viser fire grupper af aktgrer, man overordnet
set kan inddele omradet i Patveers af grupperne vil
akterer ga igen, men inddelingen er et redskab til at
taenke de forskellige grupper med. Det er her, at mulig-
heden for synergi pa tvaers ligger

Et eksempel pa helhedstaenkning
Hvordan kommer den lokale fadevareproduktion alle til gode?

Erhverv og landbrug
Erhverv-og landbrug i omra-
det er drivkraft bag lokal fo-

devareproduktion. Det er forst

og fremmest her, der er gode

muligheder for eget beskaefti-

gelse og indtjening.

Borgere og foreningsliv
Lokal fedevareproduktion
kan ogsa bidrage til at reali-
sere enkelte lokale borgeres
drem om et selvforsynende
samfund. De lokale borgere
og foreningsliv kan enga-
geres i udvikling og drift af
fodevareproduktion, ligesom
det kan ege livskvalitet og
indgd i markedsferingen

af omradet i forhold til nye
bosaettere.

Borgere og foreningsliv

...Beboerforening
..Hjortdal Kebmand

... Idr reninger—
..m.m.

Turisme

...Hoteller
...Feriecenter
...Svniklav Turri

dhing

undejerforeninger

Kultur og uddannelse

Dertil kan lokal fedevare-
produktion bade bidrage til
leering og aktivering af bern
0g unge i omradets barne-
have, skole og gymnasium.
Den kan indgd som en del af
undervisningen og blive spist
i madpakken. Kulturlivet i
Fjerritslev kan ogsa fa glaede
af lokal fedevareproduktion
ved at afholde af torvemar-
keder med lokale ravarer,
madfestivaller og meget
mere.

...Fedevareproducenter
...Kvaegavlere
..Landbrug
...Naturstyrelsen
...Detailhand
L.m.m.

Turisme

Lokal fedevareproduktion
kan ogsa veere en staerk
magnet for turisme. Lokale
fodevarer tilbyder turister en
autentisk smag af det omra-
de, de besoger, og som de
kan nyde pa stedet og/eller
tage med hjem.
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Potentialekort

De faelles diskussioner om omradets fremtidige udvikling
er her samlet i en visuel oversigt, et potentialekort. Kortet
er opbygget af fire udviklingsspor, alle med naturen som
omdrejningspunkt, og tilsammen tegner de et billede af
omradets unikke ressourcer og potentialer. Pa kortet er
der ogsa vist nye ideer og forslag til nye initiativer i om-
radet, som bygger pa det eksisterende. Disse er vist med
forskellige symboler og ikoner og taenkt som en inspira-
tion til det videre arbejde. Langt de fleste elementer pa
kortet er dog ressourcer, som allerede findes i omradet.
Kortet skal hjeelpe til at give overblik - og prioritere de
rigtige ideer pa de rigtige steder.

Byen Fjerritslev er en slags lokomotiv for omradet, en
minikebstad med et alsidigt handelsliv, handelsgade med
flere torve, offentlig service og mange vigtige arbejds-
pladser. Fjerritslev er’Adgangen til resten af Danmark’
med gode infrastrukturelle forbindelser til resten af kom-
munen og Nordjylland. Det er byen man som oftest karer
igennem, nar man kommer til omradet.

Hjortdal, Slettestrand og Svinklev er ’Adgangen til havet’
med kysten og naturen som vigtige kvaliteter, der traekker
besegende og turister til omradet. Begge steder spiller en
vigtig rolle for omradet, og et samarbejde og en god ba-
lance mellem dem er afgerende for, at resten af omradets
potentialer kan udfoldes.

Der er mange brugergrupper i omradet; vandrere, ryttere,
cykelister, mountainbikere og jeegere, der alle opseger
naturens oplevelser med god indflydelse pa krop og sjeel.
Mange brugere af omradet dyrker flere interesser. Sko-
vens dybe ro og stilheden opseges og har stor veerdi for
mange brugere. Der er i samme omrade plads til bade at
drive landbrug og frede naturen. En grundig, lokal debat
og kommunikation herom er et godt udgangspunkt for at
lave de rigtige, men nogle gange svaere, prioriteringer.

Potentialekortet er taenkt som et redskab til at diskutere
disse prioriteringer. De fire udviklingsspor har hver isaer
omrader, hvor de fylder mere og andre, hvor de fylder
mindre. De skraverede omrader i forskellige farver viser,
hvordan de fire udviklingsspor kan udvikle sig i fremtiden
og placere sig forskelligt i forhold til hinanden. De stiple-
de rutelinjer er ogsa inspiration til, hvordan stierne kan
udvikle sig fremadrettet.

Det nuvaerende potentialekort er kun et udgangspunkt
for en lebende lokal debat. Kortet kan lebende diskuteres,
tilrettes og bruges som et styringsredskab for lokale ideer
og initiativer.
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Potentialekort. Oversigten er opbygget af de fire
centrale udviklingsspor, opdelt i farvekoder: den
andelese natur, den aktive natur, naturen som nabo
og smagen af natur. Oversigten er ikke en praecis
aftegning af alle lokale elementer, men kan give et
overblik over, hvor forskellige typer af funktioner
passer bedst ind.



Naturen som nabo
Havfiskeri

Den dndelgse natur

Den aktive natur

Smagen af natur
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Hvordan organiserer vi os bedst?

Strategiplanen er et arbejdsredskab, som skal bruges til
at seette gang i udviklingen af lokalomradet. Borgere, in-
teressenter og akterer er engagerede for at etablere gode
tvaergaende samarbejder, der arbejder i en feelles retning.
Derfor er en samlet organisation vigtigt.

Igennem workshopprocessen er det blevet tydeligt, at der
i dag mangler et feelles overblik og organisering af om-
radets ildsjeele, som serger for, at der arbejdes i samme
retning.

Problemet er, at vores ildsjeele arbejder
isoleret fra hinanden. Vi har ikke det

store helikoptersyn, sa initiativer bliver
udviklet i isolation istedet for sammen.

De mangler at blive koblet.

Borger i omradet

Til at organisere omradets udvikling i fremtiden er Han
Herred Turistforening blevet genoplivet i udviklingens
navn. Med nye vedtaegter, en bestyrelse og et nyt navn
fra den stiftende generalforsamling den 26.10.2016 far
foreningen til formal at saette faelles handling pa udviklin-
gen.

Organisationsmodellen pa naeste side giver et bud p3,
hvordan | kan organisere jer i den nye forening med en
feelles styregruppe og fire arbejdsgrupper. De fire arbejds-
grupper er primus motor for hver sit udviklingsspor og for
at igangsaette nye indsatser herunder. Den feelles styre-
gruppe kan helt eller delvist bestd af repraesentanter fra
foreningens nyvalgte bestyrelse og repraesentanter for
hver arbejdsgruppe. Styregruppen har det overordnede
ansvar og en koordinerende rolle pa tveers af udviklings-
sporene. De skal sgrge for, at der er et samlet overblik
over indsatser, der saettes i gang og at der arbejdes for et
faelles mal.

Overordnede anbefalinger til det videre arbejde

e Styrke omradets brand og forteelling. Omradets fzelles forteelling samles og kommunikeres ét sted fra, og
den nye forening er en oplagt drivkraft for kommmunikation, branding og markedsfering af omradet i frem-
tiden. Samtidig med at forteellingen lokalt kommunikeres af omradet akterer. Det er ogsa vigtigt at overve-
je,om der kan findes et feelles navn til omradet. Et steerkt og genkendeligt stednavn er vigtigt, for at styrke

omradets identitet og brand.

¢ Involvere akterer pa tveers i omradets udvikling. Samarbejde pa tvaers er vigtigt for omradets fremtidige
udvikling. Gennem interviews med landmaend og sommerhusejere i omradet og gennem hele workshop-
processen er det blevet tydeligt, at mange feler ansvar for og har stor interesse i at engagere sig. Styregrup-
pen skal vaere med til at sikre et bredt samarbejde i omradets udvikling.

e Skabe overblik gennem felles kommunikation.Til at give et samlet overblik over, hvor omradets udvikling
bevaeger sig hen og hvilke initiativer og projekter, der er i gang, kan en faelles platform vaere nyttig-en slags
intranet for lokalsamfundet. Alle involverede borgere, interessenter og akterer vil gerne have mulighed for
lebende dialog og sparring tveers af bade geografi, interesser, udviklingsspor og indsatser. Facebook er et

bud pa en let anvendelig og tilgeengelig platform.

e Etablere strategiske samarbejder. Den nye forening kan med fordel indga i strategiske samarbejder om
at udvikle omradet. Styregruppen ber tage ansvar og veere drivkraft for at samarbejde med Jammerbugt
Kommune, men ogsa andre mulige partnere. Der kan ogsa seges om midler fra fonde og udviklingspuljer

(lees mere herom pa side 26)

e Udvikle handleplaner. Til at seette form og retning pa arbejdet i styregruppen og de fire arbejdsgrupper er
det vigtigt at udvikle en konkret handleplan for hver gruppe. De skal seette form pa arbejdet frem mod 2030
og sikre en klar ansvarsfordeling mellem de involverede personer.






Udviklingsspor 1

Den andelgse natur

Visionen

I Fjerritslev-Slettestrand vaerner vi om vores andelose natur
og giver plads og adgang til de rolige andehuller og tankesteder
med tilgaengelige stier og vandreruter
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Potentialet ' & 4
Vores storste forngjelse ved omradet er
Naturen er omradets hjerte. Her findes unikke Svinklo- naturen. Vi bruger omradet til gature

ve, parabelklitter og dndelese udsigtspunkter. Der er . . o .
smukke natursteder i Fosdalen, Adalen og Hingelbjerg, baerplukning, svampejagt m.m. Nar vi

og i Slettestrand er der et nordvendt kig udover det inviterer vores vener til sommerhuset, er
uendelige Vesterhav, der bugter sig op langs kysten. Na- det ofte med en invitation om at komme
turens unika i omradet har lagt grundlag for det ferste med ud i naturen ved havet og skoven. lkke
udviklingsspor, og de rolige naturoplevelser markerer mindst for at besage de mange smukke

sig tydeligt pa kortet. udsigtspunkter,
Roen er en seerlig kvalitet ved omradets natur, som der

er blevet lagt stor vaegt pa gennem de afholdte works-

hops. Ogsa sommerhusejere og turister fremhaever det

som en af de vaesentligste kvaliteter ved omradet. De

laegger stor vaegt pd, at her er stille’. Det er en kvalitet,

der ma fremhaeves i forteellingen om omradet og natur-

ligt ogsa vaernes om.

Sommerhusejer i omradet

Anbefalinger til det videre arbejde

» Gore reklame for stilheden. Roen og den stille natur i omradet skal have en faelles fortaelling - et brand, der kan
bruges til at markedsfere omradets karakteristiske naturoplevelser og placere dem tydeligt pa danmarkskortet.

e Skabe overblik over stisystemerne. Der findes allerede stier, udsigtspunkter, baenke, skilte m.m., men der er brug
for overblik over, hvordan stier, ruter og tankesteder er forbundet - og om der skal etableres nye. Skiltning og
oversigtskort er ogsa vigtigt for besagende for at kunne orientere sig og fele sig inviteret indenfor. Kort, skilte m.m.
kan med fordel have en udformning og skrifttype, som understreger omradets seerlige identitet og ikke blot vaere
“standard”, der ikke afspejler omradets kernefortaelling.

e Prioritere den rolige natur - den intense naturoplevelse. De rolige intense naturoplevelser skal sa vidt muligt
ikke ligge sammen med og/eller forstyrres af mountainbikestier, rideruter, jagt og evrig'trafik’i omradet. | de mere
isolerede omrader kan den afsondrede, vilde natur dyrkes mere, som en del af oplevelsen af naturens dybe ro.

e Taenke i tilgeengelighedsturisme. Udvikle rolige naturoplevelser med fokus pa tilgeengelighed er et szerligt tu-
rismepotentiale for omradet. Eksisterende tilbud af naturoplevelser kan fortsat malrettes fysisk besveerede med
mere tilgaengelige stier og udsigtspunkter. Tilgeengelighedsturisme kan med fordel understettes af endnu flere
hoteller og avrige servicetilbud i omradet, og der kan i hejere grad investeres i mere tilgaengelighed.

e Udvikle overnatnings- og forplejningstilbud. For hoteller, restauranter og detailhandlen ligger der et potentiale i
at koble sig op pa omradets rolige naturoplevelsestiloud i forhold til "naturelsker segmentet”. Hoteller og overnat-
ning til vandrere, forplejning pa og efter vandreture m.m. kan videreudvikles, sa de er i trad med forventningerne
hos de turister, som den stille natur tiltrackker.

e Inddrage de lokale beboere og elever som guider og vaerter. Kan de lokale beboere spille en rolle ift. vandrere
enten som kaffevaerter eller guider a la Verdens Venligste Vandrerute pa Men? Og kan de unge pa gymnasiet blive
naturvejledere for omradets turister, besagende og bosatte barn og unge? Mulighederne er mange og vigtige at
teenke med.



Udviklingsspor 1

Indsatser

Indsatser vi igangseetter nu

—= Synliggere natursteder og udarbejde oversigtskort
Naturen er et varemaerke for omradet, men bedre formidling i form af opdaterede oversigtskort og apps vil
bidrage til at synligere de skanne natursteder.

Konkrete handlinger vi skal igang med:

Udvikle en folder og kort supplereret med en App (et format, der kan aendres og tilpasses over tid).
Indhente information om Naturstyrelsens kort over omradet og driftsplaner

Skabe overblik over eksisterende kort m.m. for at se hvad der kan genbruges, og hvad der mangler.

Hvilke akterer skal med:

Kristian Skjodt

Ulla Flintholm

Sgren Konnerup (Vandrehjemmet)
Naurstyrelsen

Jakob Bisgaard

—= Nedseette sti-styrelse
Hvor skal vandrestierne, de sma stier, tilgaengelighedsstierne, udsigtspunkterne m.m. etableres og hvordan
forholder de sig til @vrige aktiviteter i omradet? Det var afsaettet for ideen om at nedsaette en stistyrelse, der skal
vaere med til at sikre en balance i omradets udvikling ift., hvor der er rolige og aktive omrader, og hvordan de
forholder sig til hinanden. Samarbejde med det nedsatte trailbuilderlaug og samtaenke lasninger.

Konkrete handlinger vi skal igang med:

Fa overblik over eksisterende ruter og zoner

Indhente information om Naturstyrelsens zone-inddeling

Dialog med evrige akterer inden for mountainbike, ridning, cykling, jagt m.m.

Hvilke akterer skal med:
Thomas Wessel Fyhn (Naturstyrelsen)
Trailbuilderlauget samt flere aktorer!

—= Etablere’Porten til Naturen’ (Trail-Head eller Gateway)
Ved at etablere’Porten til Naturen’ kan informationer om omradets naturtilbud samles. Da hele omradet er
beriget med oplevelser og natur, handler det ogsa om at finde netop dét sted, som bedst formidler og binder
informationerne sammen.

Konkrete handlinger vi skal igang med:
Udarbejde en projektbeskrivelse

Udvaelge en placering til’Porten til Naturen’
Indhente en godkendelse fra Naturstyrelsen
Finde finansiering

Hvilke akterer skal med:

Nico Pedersen

Brian Bedker Thomsen

Jorgen Falster

Naturstyrelsen

Fjerritslev skole og gymnasium



2 -3 ar Indsatser viigangsaetter om 2-3 ar

Certificerede vandreruter
Kan vaere med til at synliggere gode vandreruter i omradet.

Konkrete handlinger vi skal igang med:
Etablere et samarbejde med Tranum Landsbyrad om udvikling af certificerede stier i Svinklav-Slettestrand

Hvilke akterer skal med:

Lise Holt

Seren Gron (Sanden Bjerggaard)

Svinklev Camping

Repraesentanter fra Fjerritslev (Ulla Flintholm har et par stykker in mende)
Naturstyrelsen

Tilgaengelighedsturisme
Mange turister kommer til omradet for at fa nogle gode naturoplevelser, og her vil fokus pa tilgeengelighedsturis-
me kunne tiltraekke en ny malgruppe.

Konkrete handlinger vi skal igang med:

Udpege og tegne et stiforleb (Bl.a. med fokus pa udsigtspunkter og med’Porten til Naturen’)
Synliggere eksisterende ruter (v. Slette & og Slettestrand)

Gennemtaenke driftsorganisationen

Hvilke akterer skal med:

Nico Pedersen

Jorgen Fagter

Ulla Flintholm

Det lokale handicaprad v. Lone Nerager
Repraesentant fra Boenheden Delfinen
Repraesentant fra Feriecenter Slettestrand

5 T ar  Indsatser vi igangsaetter om 5-15+ ar

Udvikle pakketurisme-ture

Pa sigt kan der udvikles ’pakketilbud’ til turister, der kommer til omradet. Her kan tilbydes overnatning, aktivite-
ter og spisning i forskellige tematiske pakker. Det skal skabe sammenhaeng mellem omradets tilbud og sikre en
fuldendt oplevelse for turisten.

Geo-park med vild nordisk natur

Udvikle omradet med fokus pa vild uteemmet natur, hvor ”sjeelen” kan flyve opad. Arbejde med et etablere stil-
le-zoner eller veje, kombineret med fokus pa det nordkiske
Indsatserne er udviklet af deltagere pa sidste workshop. De
danner afseet for arbejdsgruppens videre arbejde, men kan
selvfolgelig tilrettes. Der kan ogsa udvikles nye indsatser med
afszet i anbefalingerne til det videre arbejde pa forrige side.
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Udviklingsspor 2

Den aktive natur

1 Gardbutik

Visionen

Vi tilbyder et aktivt friluftsliv og bevaegelse i unikke naturomgivel-
ser for born og voksne, hvor du kan ride, cykle, sejle,
svomme eller lebe i naturen.
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Potentialet

Naturen i omradet danner ramme for mange aktive
naturoplevelser bade for beboere og turister. Her kan

man bevaege sig over klitplantagen pa hesteryg, gennem
skoven i fuld fart pa mountainbiken, pa jagt i plantagerne,
over bolgerne i havkajakken eller med drage i sandet langs
kysten. Der er mange muligheder i netop denne natur.

Omradets aktiviteter har tiltreekningseffekt pa turister.
Badelaugene ved kystbadene traekker mange besegende
til og omradets staerke mountainbikekultur er ogsa til stor

gleede for bade beboere, besegende og turister. Hotellerne
i omradet nyder godt af et stadigt stigende antal besagen-
de, der kommer for at udforske aktiviteter. Ikke mindst fordi
hobby-besagende og -turister bringer familier med sig,
som seger alternative aktivitets- og underholdningstilbud.
Mens ét familiemedlem tager pa mountainbiketur, tager
en anden pa ridetur, en tredje besager omradets badelaug,
gallerier osv. Koblingen mellem aktivitetstilbud, overnat-
ning, forplejning m.m. er vigtige for at skabe synergier pa
tveers - og i fremtiden er der grobund for mere samarbejde.

Anbefalinger til det videre arbejde

Malrette aktivitetstilbud. Ved at taenke i konkrete malgrupper for turismen og bruge aktivitetstilbud til at udvikle
omradet til seerlige attraktive nichedestinationer kan saerlige grupper af turister langvejs fra tiltraekkes. Mountain-
bikekulturen er et rigtig godt eksempel pa en malrettet brug af de lokale naturressourcer - og der gemmer sig
ogsa andre, spaendende nicher indenfor den aktive natur.

Binde aktivitetsruterne sammen. Der findes allerede en del aktive tilbud spredt rundt i omradet. Ved at binde
dem bedre sammen kan man gere oplevelsen af de samlede aktiviteter og rutenettet mange gange sterre uden
at ege antallet af ruter og omrader vaesentligt. Det er lidt ligesom at sikre god sammenhaeng mellem de enkelte
pister og bjerge i et skiomrade.

Ga i dialog med lodsejerne. | arbejdet med at udvikle aktivitetsruterne i omradet er det vigtigt at identificere
jordbesidderne. Her skal udviklingsindsatsen koncentrere sig om dem, der er interesseret i at spille med og om at
stotte dem professionelt.

Styrke forbindelser og netvaerk med omgivelserne. Omradet mellem Fjerritslev, Slettestrand og Svinklav
placerer sig midt imellem Vendsyssel mod nordest og Nationalpark Thy mod vest - begge omrader med andre
aktivitetstilbud og naturskenne kvaliteter. Det er oplagt at taenke i forbindelser fra lokalomradet til de omgivende
destinationer. Bade fysiske stiforbindelser til mountainbike, cykel- og rideruter, men ogsa i form af kommunikation
og branding af omradet, som en del af et storre netvaerk.

Styrke vaerdikaedesamarbejder. Omradets erhverv og foreninger skal arbejde for at lede turisterne godt rundt til
hinanden, primaert for at give gaesten den bedst mulige totaloplevelse af deres ophold i omradet, og sekundaert
for at flest muligt far mulighed for at sikre en merindtaegt pa dem. Denne form for vaerdikeedesamarbejde kan
vaere med til at skabe s& meget vaerdi som muligt for gaesten.

Detailhandlen spiller en vigtig rolle. Detailhandlen kan stette op om omrddets friluftsliv ved at have et malrettet
sortiment og gere det mere synligt. Kan detailhandlen i Fjerritslev By eksempelvis understotte et sortiment, der
er malrettet de aktive med bade salg af udstyr og service? Andre parter kan stotte op om detailhandlen ved at
henvise til de lokale sortimenter og gor det mere synligt i deres netvaerk.

Skabe en baeredygtig organisation. Det er vigtigt at se pa selve organisationen bag driften af spor i omradet:
vedligeholdelsen af mountainbikespor, spor til ridning, cykling m.m. Pa den lange bane er der formentlig brug for
en driftssikker og baeredygtig organisation med flere haender i en koordineret indsats.

Styrke samarbejdet mellem mountainbikekulturen og gymnasiet. Mountainbikelinjen pa Fjerritslev Gymnasi-
um er et vigtigt eksempel pa en saerlig lokal niche. Kan den i fremtiden dyrkes endnu mere? Kan eleverne blive en
del af driftsorganisationen, for eksempel som lokale certificerede guider for MTB turister?
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Udviklingsspor 2

Indsatser

Indsatser vi igangseetter nu

—= ’Kend din egn’-aften
Afholde arrangement i lokalomradet, hvor alle kan komme og praesentere aktiviteter og initiativer, der er gang i.
Det kan @ge borgernes kendskab til hinanden og veere startskud til at styrke og samle aktivitetsudbuddene og
skabe sammenhaenge pa tvaers.

Konkrete handlinger vi skal igang med:
Planlaegge og invitere
Afholde arrangement

Hvilke akterer skal med:
Udpege personer, der vil veere primusmotor pa planlaegning og afholdelse af arrangementet, ex. Han Herred
Havbade Laug, Tinghuset, Gymnasiet m.fl.

—= Turridning og opleve omradet pa hesteryg
Svinklev turridning er en velbesegt attraktion i omradet, og en udvidelse og styrkelse af tilbuddet om at opleve
omradet fra hesteryg vil skabe endnu et attraktivt tilbud - potentielt ogsa for et nyt publikum.

Konkrete handlinger vi skal igang med:

Forbinde Vendsyssel riderute med Thy riderute

Abne enkelte ho-hoteler

Udvikle bane til forhindringsleb

Tilbyde forplejning pa destinationer ude i naturen, som man kan ride til

Hvilke akterer skal med:

Svinklev Turridning

Hoteller i omradet

Naturstyrelsen

Blokken udlejning

Akterer i Thorup/Blokhus/Slettestrand
Sma erhverv-og transportvirksomheder

—= Etablere partnerskab om SPOR
MTB er en populaer aktivitet i omradet bade for lokale og for besegende. Men der mangler fortsat en
bzeredygtig organisering bag vedligeholdelsen af sporene, som er der i dag.

Konkrete handlinger vi skal igang med:

Organisere vedligeholdelsen af MTB-spor

Samarbejde med andre lokale akterer om brug af maskiner

Forbedre overblikket over uudnyttede materielle ressourcer

Synliggere muligheden for at cykle laengere ruter uden at komme pa asfalt
Forbedre kommunikation om forslag til ruter

Stotte til frivillige kraefter

Hvilke akterer skal med:
Naturstyrelsen v. Ditte
Kommunen

Bureauer med guidede ture
Grusgraver



—= Udbygge og markere cykelstier
Mange lokale beboere og turister cykler, men der er brug for at markere og udbygge nye ruter. Bedre markering
skal synliggare eksisterende ruter, mens nye ruter vil bidrage til kortere afstande og mere cykelvenlige veje med
nye muligheder for at opleve omgivelserne.

Konkrete handlinger vi skal i gang med:

Udvikle racer-cykelruter pa landeveje

Etablere lange naturspor langs kysten uden om veje

Skabe bedre vilkar og mere tryghed for cyklister - saerligt til skolen
Sikre at cykelruter i Fjerritslev er tydeligt markeret

Afmaerke og indtegne cykelruter pa kort

Hvilke akterer skal med:
Masterplan for Fjerritslev
Beboerforening
Skolebestyrelsen
Vandrehjemmet
Kommunen

Indsatser vi igangsaetter om 2-3 ar

—= Udbygge cykelruter
Pa sigt er der enske om, at udbygge nye cykelruter. Dette ligger i forleengelse af indsatsen om at udbygge og
markere cykelstier, som beskrevet ovenfor.

Konkrete handlinger vi skal i gang med:
Planleegge en cykelrute mellem Hjortdal og Fjerritslev gennem skoven med stenmel (naturcykelsti)
Udbygge ruter i by og opland, ex. etablere en cykelrute i kanten af vejen mellem Fjerritslev. og Kollerup Strand

Hvilke akterer skal med:
Se akterer under indsatsen ’Udbygge og markere cykelstier’

—= Friluftslinje og uddannelse af MTB-instrukterer pa gymnasiet
P& Fjerritslev Gymnasium er der taget initiativ til en ny friluftslinje med fokus mountainbike. Denne linje kan
styres og udvides yderligere bl.a. med uddannelse af mountainbikeinstrukterer, sa de unge kan guide turister i
omradet. Det kan ogsa veere en made at traekke flere unge til omradet pa.

Konkrete handlinger vi skal i gang med:
Undersage muligheder for at kunne bo taet pa gymnasiet
Skabe faciliteter i Fjerritslev

Hvilke akterer skal med:
Mountainbikeengagerede v. Esben Kronborg
Fjerritslev Gymnasium

Aktorer der tilbyder overnatningsmuligheder

Indsatserne er udviklet af deltagere pa sidste workshop. De
danner afseet for arbejdsgruppens videre arbejde, men kan
selvfelgelig tilrettes. Der kan ogsa udvikles nye indsatser med
afsaet i anbefalingerne til det videre arbejde pa forrige side.
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Udviklingsspor 3

Smagen af natur

Visionen

Vi vil fremme vores lokale fodevareproduktion og med nsensomhed
og omtanke producere og udvikle foedevarer,
der giver en unik oplevelse af, hvordan vores egn smager.

Vi vil gerne betale ekstra for kvalitet og lokale fodeva-
rer, for nar vi er pa ferie lever vi gerne lidt godt. Men jeg
savner pluk-selv stederne, vejsalg af leg, porre m.m. eller
bare‘en gardbutik i naerheden. Eksempelvis keber vi
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Potentialet

Der findes masser af god landbrugsjord i omradet, og
gennem artier er der blevet dyrket afgreder og avlet
kvaeg. Fiskeriet har ogsa altid spillet en stor rolle, men
ligesom landbrugsproduktionen indgar det i dag i et
globalt netvaerk med begraenset afsaetning lokalt.
Eftersporgslen pa lokalt producerede fedevarer stiger,
og der ligger et stort potentiale i at give besagende en
unik smagsoplevelse af egnen og bruge lokal fedevare-
produktion som en magnet for turisme.

P& omradets mange hoteller, i detailhandlen i Fjerritslev
og ved kebmanden i Hjortdal kan fedevarerne saelges til
turister og sommerhusejere enten direkte pa tallerke-
nen eller i deres indkebskurv. Det konventionelle land-
brug og de sma fedevareproducenter kan dbne laderne
op og invitere indenfor til gardbesag.

Fodevareproduktion har ogsa veerdi for lokale borgere,
og de er ogsa i markedet for lokalt producerede fade-

varer. Det har en positiv indflydelse pa livskvaliteten og
kan virke som tiltreekningskraft for nye bosaettere, hvis
det bliver en kvalitet for omradet.

Anbefalinger til det videre arbejde

Nedbryde eksisterende barrierer. Hvis der skal skabes storre synergi mellem landbrugets akterer og evrige fode-

vareproducenter og distributerer i omradet, er der brug for en sterre abenhed og dialog med landbruget. Og der er
brug for gensidig respekt mellem lokale beboere. Der er masser af ressourcer, viden og drivkraft blandt landmaen-

dene i omradet, som kan bruges til en fremadrettet positiv udvikling for lokalomradet.

Samarbejde om lokale produkter. En udvikling, der fremmer produktion, servering og salg af lokale fedevarer
kraever velfungerende samarbejder mellem alle led, fra producent til restaurater og detailhandel. Et simpelt net-
vaerk til vidensudveksling om den lokale fedevareproduktion er et sted at starte. Hvad bliver der produceret? Af
hvem? Hvem har interesse i at aftage lokale fedevarer? Hoteller/restauraterer? De lokale butikker og supermarke-
der? Skab overblik over de mulige akterer, der har interesse i at udfylde centrale roller i et lokalt fedevarenetvaerk.

Vaerne om indtjening og logistik. Hvis fokus pa lokalt producerede fadevarer skal vaere en succes, skal det i

sidste ende vaere en god forretning for alle implicerede parter: producenter, distributerer, forhandlere. Szerligt kan
logistikken vaere bekostelig, hvis der er tale om mindre varemaengder, som kun afsaettes lokalt. Overvej mulighe-
derne for simple, fzelles distributionssystemer, der for lave omkostninger kan flytte mindre varemaengder fra lokale
landbrug, slagteri etc. og frem til restauraterer og forhandlere.

Taenke i produkter og markedsfaring. Lokale varer handler ikke kun om kvalitet, men i hoj grad ogsa om fortael-
lingen bag produkterne. Kvalitet og gode forteellinger kan @ge indtjeningsmulighederne pa den enkelte vare og
det skal synliggeres at man som gaest kan opleve hele ravarens livscyklus - fra jord til bord. Omradet har natur-og
landskabsressourcer, der virker oplagte at bruge i udviklingen af lokale nicheprodukter. Gode fortaellinger og niche-
produkter er vigtige til i succesfuld markedsfering af lokale fadevarer.

Seelge til turisterne. Mange af turisterne, der tiltraekkes til omradet, repraesenterer relativt kebestaerke segmenter,
som typisk har en stor interesse for autentiske fadevarer og madoplevelser. Gor salgssituationen saerligt spaenden-
de for de segmenter, der er tilbgjelige til at bruge flest penge pa kvalitets- og nichefedevarer.

Gore landbruget til en besagsdestination. Abne landbrug, hvor man kan se, fole og smage pa produkterne og fa
et indblik i produktionen bag, er en afgerende faktor i at nedbryde fordomme mod det moderne landbrug. Institu-
tioner og skoleklasser kan inviteres indenfor pa gardene, sa barn og unge kan laere om landbruget. Koncepter som
‘besogsgard’,’gardferie’ og landbrugs B&B er oplagte at teenke ind i omradets fremtidige udvikling, hvor landbru-
get kan blive en turistattraktion i sig selv.
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Udviklingsspor 3

Indsatser

Indsatser vi igangseetter nu

~* Etablere et fadevarenetvaerk
Der er brug for nye samarbejder for at etablere en lokal fedevareproduktion og - distribution. Der er
allerede taget initiativ til dette af forskellige lokale akterer, som har udviklet et projekt, der er ved
at blive rejst midler til. Det er et projekt, der kan veere bannerferer for en lokal fedevareproduktion
i omradet, men for at sikre, at endnu flere taenkes med, fremkom ideen om at etablere et netveerk.
Det skal skabe abenhed og dialog mellem alle parter, det vedrorer - fra landmaend til naturplejere,
detailhandlen, hoteller, mindre foedevareproducenter, Superbrugsen i Fjerritslev med mere.

Hvad skal vi gore?
Afdaekke interessenter, der pa forskellig vis vedrerer en lokal fedevareproduktion i fremtiden.
Sikre forankring og sammenkobling med det igangvaerende projekt ved Kresten Kronborg.

Hvem tager ansvar?

Pa workshop tre deltog bl.a. Brian Thisted, Dorte Lukassen m.fl.- og var alle interesserede i dette
fremadrettet. Der skal udpeges en eller flere primus motor.

Indsatser vi igangsaetter om 2-3 ar

—= Samarbejde med’Porten til naturen’
I’Porten til naturen’ er det ogsa vigtigt at fortaelle om de lokale fedevarer og den lokale fedevareproduktion i om-
radet. Derfor er det vigtigt, at etablere et samarbejde om dette, nar Porten udvikles og dbnes i takt med, at den
lokale fedevareproduktion udvikler sig.

Indsatser vi igangsaetter om 5-15 ar

—™ Fortsat udvikling af foedevarer
Professionelt samarbejde og forretningsudvilkling af nye koncepter for udbredelse af de erfaringer der er gjort i
omradet og andre steder om at videretaenkt ressourcer i et bredt baeredygtighedsperspektiv.

24



Vi har haft besag af en hel skoleklasse fra Sjeelland i en
uge, som skulle ud og se hvordan landbruget fungerer.
Det er en god ide, og nogle af bernene er endda kommet
tilbage med yngre s@skende for ogsa at vise dem garden.
Det hjeelper til at afmystificerere landbruget og fa veennet
sig til gyllelugten, som der er brug for i dagens Danmark.

Landmand i omradet




Udviklingsspor 4

Naturen som nabo

Visionen

mentalitet og skal vaere naervarende i vores made at bo og leve pa
fra barn til voksen - nu og i fremtiden.

ationerne mellem de lokale, erhvervslivet
»gende, der er altafgerende for min oplevel-
2t her omrade. Det lokale liv betyder meget,
er pa stedet kan vi fa lov at felge lidt med i det
1ede pa stranden og gennem samtaler ved Kob-
anden i Hjortdal osv.

Ro

Bo i naturen =L g

o, Dyriskoven

ved skoven




Potentialet

Det lokale liv er centralt i bade i Slettestrand, Hjortdal,
Fjerritslev, Svinklav, Kollerup - og indbyrdes mellem
stederne. Her findes mange fzellesskaber drevet af driv-
kraftige og engagerede borgere. Det staerke lokale liv er
en forudsaetning for et godt lokalsamfund som nye vil
flytte til, men det har ogsa en betydning for besagende,
sommerhusejere og turisters oplevelse af stedet.

Anbefalinger til det videre arbejde

Det lokale liv handler ogsa om livskvalitet og dét at bo
i omradet. Omradet har forskellig karakter alt efter om
man befinder sig i Fjerritslev, Hjortdal, Slettestrand,
Kollerup eller derimellem, men de har dét til faelles,

at naturen er beboernes naermeste nabo. Det er en
kvalitet, der i dag fremmer beboelsesmiljget og livs-
kvaliteten fra barn til voksen og oplagt at taenke med i
udviklingen af omradet.

Styrke rollefordelingen. De mentale afstande mellem omradets landomrader og bysamfund er pa mange mader
et levn fra historien. Reelt er der i dag meget lidt tvivl om rollefordelingen, hvor Fjerritslev er den egentlige hoved-
by, og bymaessigt er et samlingspunkt for omradet, mens Svinklev-Slettestrand-Hjortdal er en afgerende turist-
destination, som mange fremtidige udviklingsmuligheder er afhaengige af. Lad de to omdrejningspunkter vokse sig
staerkere i hver sin retning.

Styrke Fjerritslev som hovedby og servicecenter. Fjerritslev er porten til omradet og et anker for bosaetning. Det
er her tyngden af handelsliv, servicetilbud, institutioner og skoler naturligt samler sig, og det giver mening at un-
derstotte Fjerritslev som hele omradets handels- og institutionscentrum. Detailhandel og fritidstilbud kan i hgjere
grad relatere sig til de naturrettede aktiviteter lige udenfor byen - alt fra vandring til mountainbike, ridning, jagt
m.m. Dertil er neerheden mellem byen og de omkringliggende natur- og landskabsomrader en negle til at skabe et
attraktivt boszetningsmilje.

Bruge naturen som en marker i omradets institutioner. Det er oplagt at taenke i naturprofilering for institutioner
og uddannelsestilbud i omradet. Det vil afspejle et fokus pa naturen som en negle i omradets udvikling og profi-
lering. Ved at gere naturen til en integreret del af institutionerne, skolen og gymnasiet kan omradets natur fa en
seerlig plads for den kommende generation.

Skabe attraktive bosaetningsmiljger i naturen. De mindre by- og landomrader kan tilbyde andre typer af attrak-
tive bosaetnings- og feriemuligheder i naturskenne omgivelser. | Slettestrand er havet naermeste nabo og Hjortdal
og Kollerup placerer sig mit i et naturrigt landsskab. | disse omrader kan der arbejdes med at fa naturen og boliger
til at spille mere sammen. Der kan ogsa anleegges en feelles nytte- og kekkenhaver for beboerne.

Styrke forbindelsen mellem Fjerritslev og Slettestrand. VVejforbindelsen mellem Fjerritslev og Slettestrand-om-
radet er vigtig, hvis Fjerritslev by skal have glaede af de kystnaere omraders succes som turistdestination. Kan land-
skab og indretning langs de primaere ruter udvikles som ambassader for omradets saerlige praeg, f.eks. med havkig
langs vejen, gardbutikker, boliger i naturen, MTB-ruter m.m.
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Udviklingsspor 4

Indsatser

Indsatser vi igangseetter nu

—= Udvikle Sestjernen med natur- og/eller fodevareprofil
Den integrerede institution Sestjernen udvikles til en natur- og/eller fedevareprofil. Det kan vaere med til at frem-
tidssikre instutionen og gere naturen og lokale fedevarer til integreret en del af barnenes hverdag.

Konkrete handlinger vi skal i gang med:

Invitere til m@de med interessenter for at drefte om Sestjernen kan fa en staerk naturprofil
Skabe bindeled mellem Sestjernen og naturen og/eller lokale fedevarer

lgangsaette produktion af egne grensager

Undersege muligheden for taet samarbejde mellem institutioner og naturvejledere

Hvilke akterer skal med:
Sostjernen
Naturvejledere

Foraeldre

Indsatser vi igangseetter om 2-3 ar

—= Faelles nyttehave for sommerhuse
Etablere nyttehave for sommehuseejere, for at engagere dem i lokalomradet og bygge bro til lokale beboere,
foruden at give dem egne afgreder til madlavningen, nar de er pa ferie.

Konkrete handlinger vi skal igang med:

Dialog med grundejerforeningerne - afklaring af interesse
Udpege omrader, hvor der kan etableres nyttehave
Involvere lokale akterer - beboere, institutioner m.m.

Hvilke akterer skal med:

Repraesentanter fra grundejerforeningerne
Lokale beboere

Indsatser vi igangsaetter om 5-15+ ar

—u Kokkenhaver rundt om landsbyerne i omradet
Anlaegge kokkenhaver rundt om landsbyerne i omradet, hvor beboere kan producere deres egne fedevarer i naer-
hed til deres bolig. Det kan bade forbedre livskvalitet, men ogsa markere omradets identitet og naturkvaliteter.



lkke alle turister ser sammenhaengen mellem Fjerritslev og
Slettestrand. Der har fx vaeret en geesteundersagelse, der
papegede, at omradet mangler indkebsmuligheder. Det
undrer vi os over i Fjerritslev, da vi har forsegt at sprede
budskabet om vores butikker. Det er en udfordring for
vores omrade, at det ikke haenger bedre sammen.

Erhvervsdrivende i omradet

Vi er glade for omradet. Pa vejen er der en god kaffekultur,
hvor vi gerne kommer til kaffe hos hinanden og ”sladrer”.
Vi deler ogsa mange ting med hinanden - alt fra fiskefrika-
deller til Sankt Hans bal.

Beboer i omradet

Indsatserne er udviklet af deltagere pa sidste workshop. De
danner afsaet for arbejdsgruppens videre arbejde, men kan
selvfelgelig tilrettes. Der kan ogsa udvikles nye indsatser med
afseet i anbefalingerne til det videre arbejde pa forrige side.
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Det videre forlgb frem imod 2030

Med strategiplanen i handen haber vi, at | ser en vej
tegne sig for udviklingen af omradet i fremtiden. Der
er masser af handlinger at seette i gang, bade i den
faelles styregruppe og i de enkelte arbejdsgrupper.

Jammerbugt Kommune vil stette arbejdet frem
imod 2030 med én felgegruppe, der er tilknyttet den
nye udviklingsforening. Vi vil gerne medes med jer én
gang om aret, f.eks. i foraret.

Jammerbugt Kommune vil hjaelpe styregruppen
med at holde overblik, samle tradende og sikre
fremdrift i udviklingen af omradet mellem Fjerritslev,
Svinklev og Slettestrand. Udviklingssporene vil ogsa
indga ved den kommmende revision af kommunens
helhedsplan. Dertil vil kommunen holde sig orien-
teret om initiativer, der saettes i gang i omradet, for
at stette op, hvor det er muligt og sikre forankring i
resten af kommunen.

Det er vores hab, at | far igangsat en frugtbar
udviklingsproces - som kommune @nsker vi at bakke

jer op.

Processen i jeres omrade har givet mod pa, at vi som
kommune indleder lignende samarbejder andre
steder. Helt konkret arbejdes der med en lignende
proces i Tranum-omradet - ligeledes med stor lokal
forankring i en borger-gruppe. Nar der fremadrettet
skal arbejdes lokale udviklingsplaner med afsaet i
kommunens strategi for kultur, fritid og landdistrik-
ter: ”Ildsjeele ger forskellen”, vil vi anvende erfaringer
fra denne proces.

Det mere overordnede perspektiv pa lokalomradet
har givet inspiration til hele den kommende revision
af kommunen fysiske plangrundlag, og vil nu resul-
tere i, at vi ved revision af Helhedsplanen i 2017 vil
arbejde mere tvaergdende med mere overordnede
strukturkort med brede penselsstreg. Desuden ind-
gar erfaringer i andre projekter med jordfordeling og
socialgkonomi.

Vi har med projektet gjort erfaringer med at samska-
be som vi arbejder videre med dette i hele organisati-
onen gennem et nyt kultur-projekt. Vi er godt pa vej

mod 2030.




Inspiration til puljer, der kan sgges

Der er tit brug for midler til at igangsaette nye indsatser.
Der findes en raekke puljer, som stotter udvikling i lokal-
samfund. De kan taenkes med i det videre udviklingsarbej-
de. | det felgende naevnes nogle aktuelle puljer, men der
kan med fordel kigges regionalt og kommunalt efter flere
puljermidler.

Landsbyklynger

Kampagne under Realdania, der har fokus pa udvikling
af lokalsamfund i klynger. Laes mere om kampagnen og
mulighederne for at ansage pa:
www.realdania.dk/samlet-projektliste/landsbyklynger

*Vivurderer, at | star staerkt som ansager med den nye
Strategiplan 2030 i handen og det igangsatte samarbej-
de mellem Slettestrand, Hjortdal, Fjerritslev, Kollerup og
Svinklev, der danner en ny landsbyklynge.

Undervaerker

Kampagne under Realdania, der har fokus pa at stotte
ildsjeele og deres projekter.

Laes mere om kampagnen og ansegningsmuligheder pa
www.undervaerker.dk

Landdistriktspuljen under Liv og land
Erhvervsstyrelsens landdistriktspulje stotter forsegspro-
jekter, der kan fremme en baeredygtig udvikling i landdi-
strikterne og pa gerne. Laes mere om pa www.livogland.
dk under’Landdistriktspuljen’.

Lokale landdistriktsmidler
Jammerbugt Kommunes egne puljer til landdistriktsud-
vikling, laes mere pa landdistrikt.jammerbugt.dk

LAG-midler under Liv og land

Den nye programperiode 2014-2020 for lokale aktions-
grupper (LAG) er igangsat. Der findes en LAG-gruppe for
Jammerbugt og Vesthimmerlands kommune.

LLaes mere pa

www.lag-jammerbugt-vesthimmerland.dk

Landdistriktsveekstpiloter

| perioden 2016-2019 ydes der stotte til virksomheder i
landdistrikterne til at ansaette medarbejdere til innovati-
onsprojekter. Puljen og ansegningsprocedure offentligge-

res i lobet af efteraret 2016. Laese mere pa
www.innovationsfonden.dk
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Udvikling pa Jammerbugtsk

Strategiplanen er udarbejdet som en del af kampagnen ‘Pa Forkant’
iveerksat af Realdania i samarbejde med KL og Erhvervsstyrelsen og
resultat af en mobiliseringsproces udfert i perioden juni 2016 -
september 2016 af Kuben Management, Urland, Johanne Bugge og
Mathilde Hojrup i samarbejde med Jammerbugt Kommune.
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